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“Es importante tener razón, 
pero más importante es que te la 
den”

Konrad Adenauer
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DIAGNOSTICO FISCAL – FOTO AL 2023
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42% - 47% s/PBI
durante últimos 5 años 

(Invecq s/datos oficiales)

40,1% de
pobreza

6to puesto 
(índice Hanke/HAMI)  

País estancado 
desde 2011, 

caída >10% PBIpc

1er puesto
106% Bco Mundial ’20 / UIA ‘23  

2do puesto
211,4% FMI  

10mo puesto
(2572  - JP Morgan)  

Hiper-
regulación



¿En qué afecta 
la presión fiscal 

formal más alta?

• Quien tiene una empresa:  50,7% presión fiscal formal (UIA).  Gana menos y 
vale menos que en países vecinos.  

• Quien vive de su patrimonio/rentas: impuestos patrimoniales más gravosos del 
mundo (UIA, hasta Jun-2024).

• Quien es empleado registrado:  55% aprox de presión fiscal formal (IARAF).  

• Quien consume: En general, e/40% y 60% carga fiscal en precio final de bienes. 

• Efectos en todos: informalidad / evasión 46%.  Causas: 1) impuestos más altos, 
2) tolerancia de autoridades fiscales y 3) amnistías, moratorias y planes de 
pago: uno cada 2 años y 8 meses.  
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BEB I DA  COLA 1,25lt EL PESO 
DE LOS 

IMPUESTOS 

PRECIO FINAL

TOTAL DE IMPUESTOS
48%

*I.D.C.B. = A débitos y créditos bancarios (cheque)
*T.I.S.H. = Tasa municipal de insp., seg. e higiene
*I.I. = Internos
*I.G. = A las ganancias
*I.I.B.B = Provincial a los ingresos brutos
*I.S.S. = A la seguridad social
*I.V.A. = Al valor agregado 
 

I.V.A. 16,6%

I.D.C.B. 1,2%
T.I.S.H. 1,7%
I.I. 4,3%
I.G. 5,5%

I.I.B.B. 7,6%

I.S.S. 11,1%
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Alimento EL PESO 
DE LOS 

IMPUESTOS 

PRECIO FINAL

TOTAL DE IMPUESTOS
41,9%

*T.I.S.H. = Tasa municipal de insp., seg. e higiene
*I.D.C.B. = A débitos y créditos bancarios (cheque)
*I.G. = A las ganancias
*I.I.B.B = Provincial a los ingresos brutos
*I.S.S. = A la seguridad social
*I.V.A. = Al valor agregadoI.V.A. 17,4%

T.I.S.H. 1,8%
I.D.C.B. 1,9%

I.G.4,2%

I.I.B.B. 7,6%

I.S.S. 9%
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salvo beneficiarios reintegro h. $18.800
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Conciencia fiscal 
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Qué somos.

Somos 
• una organización profesional 
• sin fines de lucro
• suprapartidaria
• principalmente dedicada a la concientización fiscal

(gasto público, impuestos e inflación => “concientizables”)
con foco en comunicación => etapa previa a las reformas 

• en todos los sectores y niveles de la sociedad
• impulsada por la esperanza de que una Argentina mejor es posible.
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La 
concientización 
fiscal en 4 
ámbitos:

• Vía Pública
• Redes
• Prensa
• Círculo Rojo
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Rosario 

Vía Pública:  4 campañas en el primer año
Buenos Aires, Córdoba, Mendoza, Rosario, Bariloche, Tucumán y Mar del Plata.

ROSARIO BARILOCHE
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Presencia en redes: crecimiento orgánico y 
4 campañas con pauta en el 1er año con millones de visualizaciones  

Logica.org.ar

/paisconlogica

@paisconlogica @paisconlogica

@paisconlogica
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Change.org/ivaescondido



Presencia en medios periodísticos:  más de 250 apariciones en el 1er año

38
Bravo Continental Lanata Sin Filtro

Odisea 
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“Círculo Rojo”:  >30 presentaciones en foros empresarios y profesionales en 1er 
año
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Una Propuesta como Salida:

La acción de concientización fiscal Nro 1 de Lógica 

“El Régimen de Transparencia Fiscal al Consumidor”
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• La falta de cultura fiscal en la sociedad como una de las causas principales de la tragedia económica.

• Causa: un régimen que oculta sistemáticamente los impuestos.

• Directa: ex-Art. 39 Ley IVA: el IVA no debía discriminarse al consumidor final. Sanción AFIP. Vs otros países.

• Indirecta: Impuestos invisibles detrás del vendedor y c/eslabón: IDC, IIBB, TSH, internos, import., PAIS, etc.

• Efectos: desconocimiento impuestos => 1) no involucramiento c/tributos => 2) no exigencia servicios del
Estado y 3) no supervisión del gasto público.

• La desconexión fiscal del ciudadano => funcional a la tragedia fiscal.

INTRODUCCION 
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EL PROBLEMA DE LA FALTA DE CULTURA FISCAL EN ARGENTINA
LA INVISIBILIDAD DE LOS IMPUESTOS PARA EL CONSUMIDOR - LEGISLACIÓN



• Desde que se difundió que Argentina es el país con los impuestos más altos del mundo pasaron 5 años.

• La difusión penetró en el sector político. Ejemplo: 11 menciones en el debate por el Aporte Solidario.

• Se sabe y menciona ese dato en los medios/redes. Ya no se discute.

• Pero no hay ni un solo fallo judicial (publicado) que mencione que Argentina es el país más gravoso.

• Corte Suprema: de 23 ministros desde la vuelta de la democracia, ninguno ha sido experto en cuestiones
tributarias/fiscales.

INTRODUCCION 
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EL PROBLEMA DE LA FALTA DE CULTURA FISCAL EN ARGENTINA
LA INVISIBILIDAD EN EL PODER JUDICIAL



• El sector empresario opera con impuestos más gravosos del mundo + hiper-regulación => e/muy loable y patriótico.
• Los departamentos tributarios de las entidades empresarias funcionan bien.
• Pero hay un punto débil: a nivel de la dirigencia, la cuestión fiscal casi no ha estado en la agenda. Actuación sólo reactiva.

INTRODUCCION 
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EL PROBLEMA DE LA FALTA DE CULTURA FISCAL EN ARGENTINA
LA INVISIBILIDAD EN EL SECTOR EMPRESARIO

Fuente: investigación propia. Muestra de conferencias anuales de dos de las principales entidades 
empresarias 2015-22 (“El sector empresario del país más gravoso del mundo”, DTE, Errepar 2024).

Tributaria

Gasto Público

Previsional

Coparticipación

Equilibrio Fiscal Propiedad Privada

Recursos Naturales

Laboral

Educación

Comercio 
Internacional

TEMATICAS PACTO DE MAYO

Agenda empresaria: Paneles fiscales / total paneles: 5/155 = 3% Agenda política: puntos fiscales / puntos Pacto de Mayo: 50%Vs.



• 2 Claves: 1) incidencia; y 2) aproximado.

• 8 impuestos: ICMS, ISS, IPI, IOF, PIS/PASEP, COFINS, CIDE, importación (2 vetos)

• Expuestos por total y subtotales federal, estadual y municipal.

• Sanción si no se expone esta información.

INTRODUCCION LA TRANSPARENCIA FISCAL EN BRASIL

Guilherme 
Afif Domingos

•  1988 - Art. 150 Constitución brasileña: los consumidores deben ser informados de los impuestos
que incidan en los precios de las mercancías y servicios.

• 2005 - 2 ONGs (IBPT y Olho No Imposto) creadas por empresarios para concientizar fiscalmente.

• 2012 - Ley 12.741: los tickets “deberán contener información sobre el valor aproximado
correspondiente a todos los impuestos federales, estatales y municipales, cuya incidencia influya
en la formación de los respectivos precios de venta”.
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INTRODUCCION 
COMPARACIÓN TICKET  

ARGENTINO Y BRASILEÑO

2
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INTRODUCCION 
ACCION NUMERO 1 DE LOGICA: 

TRANSPARENCIA FISCAL AL CONSUMIDOR - BENEFICIOS  
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EN EL CONSUMIDOR (y en general)

Triple exigencia:

1) Impuestos lógicos

2) Servicios acordes del Estado 

3) Gasto Público lógico  

EN EL SECTOR POLÍTICO 

Triple efecto:

1) Sinceramiento. Cambio paradigma 

2) Cuidado con el voto…  

3) Exigencia = empoderamiento 

Conciencia => Involucramiento => Exigencia => Empoderamiento.
No es adoctrinar. Sí es correr el velo

Impuestos lógicos + Gastos lógicos => País lógico  



Petición www.change.org/ivaescondido
Redes:  @paisconlogica

ANTES DE LAS ELECCIONES 
PETICION CHANGE + ENCUESTA POLIARQUIA  
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Encuesta Poliarquía: 94% quiere saber los 
impuestos contenidos en precios de consumo

http://www.change.org/ivaescondido


ELECCIONES GENERALES
COMPROMISO LÓGICO
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PRESENTACION DE LOGICA EN EL CONGRESO 17/1/24
Y ENTREGA DE FIRMAS CHANGE.ORG POR TRANSPARENCIA FISCAL AL CONSUMIDOR
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INTRODUCCION 
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SANCION DE LA LEY DE MEDIDAS FISCALES

CAPITULO VII DE “REGIMEN DE TRANSPARENCIA FISCAL AL CONSUMIDOR”

1) VISIBILIZACION DEL IVA.  FIN A LA PROHIBICION DE 50 AÑOS (ART 39 LEY IVA)

2) VISIBILIZACIÓN DE OTROS IMPUESTOS INDIRECTOS NACIONALES + INVITACIÓN A PROV. X IIBB Y TASAS MUNICIP. 

3) PUBLICACIÓN DE LOS PRECIOS POR SU IMPORTE NETO (SIN IMPUESTOS) E IMPORTE BRUTO.   

4) PRESTACIONES DEL ESTADO: NO MAS “GRATUITOS” SINO “ACCESO LIBRE SOLVENTADOS CON IMPUESTOS”

5) FECHA EFECTIVIZACIÓN: 1-1-2025.  



REGIMEN DE TRANSPARENCIA FISCAL AL CONSUMIDOR
EN QUÉ ESTAMOS + LO QUE SE VIENE
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REGLAMENTACIÓN ADHESION DE LAS PROVINCIAS IMPLEMENTACIÓN / SISTEMAS

LA CAMPAÑA DE DIFUSIÓN



OTRAS ACCIONES
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ELECCIONES PASO
CUESTIONARIO A PRECANDIDATOS
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BALOTAJE
PREGUNTAS FISCALES ABIERTAS
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CORTE SUPREMA
PROPUESTA DE DOS CANDIDATOS
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TEMAS DE GASTO PÚBLICO Y EQUILIBRIO FISCAL
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OTROS TEMAS DE LA LEY DE MEDIDAS FISCALES
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UN EJEMPLO DE PIEZA COMUNICACIONAL 
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REFLEXIÓN FINAL

Foto final: lo fiscal deja de ser una exclusiva cuestión política
para ser principalmente una cuestión ciudadana

(similar consolidación democracia y otros ejemplos) 
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• Oportunidades 

• Desafíos 

• Riesgos 



• Organización profesional, asociación sin fines de lucro

• Conciencia fiscal (gasto público, impuestos e inflación) en toda nuestra sociedad.

• Foco en la comunicación, para que la sociedad demande las reformas necesarias.

• Suprapartidarios. No adhesión a partidos, al servicio de todos.

• Donaciones de privados. No fondos públicos.

• Redes: @paisconlogica

• Email: info@logica.org.ar

• Página web: www.logica.org.ar

Datos 
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“No hay nada más poderoso 
que una idea a la cual 
le ha llegado su tiempo”

Victor Hugo
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[Argentina]

@paisconlogica
www.logica.org.ar

info@logica.org.ar 

¡Muchas gracias!

http://www.logica.org.ar/
mailto:info@logica.org.ar


DE LA TRAGEDIA AL MILAGRO



CC $ 1120-02305/0 299011261120023050000
0 MANI.COMETA.BONSAI

CCE $ 1121-12992/4 299011261121129924001
5 BOXEO.COMETA.MANI

CCE U$S 1121-12993/1 299011261121129931021
7 BOZAL.MANI.COMETA

DONACIONES A LOGICA 

BANCO COMAFI


